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1 TInteleasd drept confruntare libera dintre agentii
economici ofertanti in scopul atragerii unui numar cat
mai mare de clienti, concurenta poate fi definitorie
pentru tipul de piata pe care isi face simtita prezenta.
Astfel, numarul si puterea participantilor la tranzactii,
gradul de diferentiere a bunurilor, transparenta pietei,
fluiditatea cererii si a ofertei se constituie drept factori
esentiali pentru tipul de concurenta caracteristic unui
anumit tip de piata.

2 CONCEPTE

e Concurenta

® Piata cu concurenta perfecta

® Piata cu concurenta imperfecta



STANDARDE DE CONTINUT

e Piata cu concurenta
perfecta este caracterizata
de existenta unui numar
mare de agenti ai cererii Si
ai ofertei cu putere
economica mica si
aproximativ egala care nu
pot influenta in mod
individual pretul , cantitatea
si calitatea produselor
tranzactionate.

e Piata cu concurenta
imperfecta este
caracterizata de existenta
unor agenti ai cererii Si ai
ofertei cu putere economica
diferita care pot influenta
in mod individual pretul ,
cantitatea si calitatea
produselor tranzactionate.



Forme ale pietei cu concurenta imperfecta

e Piata cu concurenta monopolistica este caracterizata prin existenta unui numar
mare de agenti ai cererii si ai ofertei, cu putere economica mica dar
aproximativ egala, dar cu produse eterogene (diferentiate prin calitate si mod
de prezentare);

e Piata cu concurenta de monopol: ii specifica existenta unui singur producator
care impune calitatea si pretul produselor;

e Piata cu concurenta de oligopol este caracterizata de atomicitatea cererii,
oferta fiind reprezentata de un numar mic de producatori cu forta economica
ridicata; fiecare dintre ei avand posibilitatea de a influenta in mod semnificativ
piata.

e Piata cu concurenta de monopson este caracterizata prin atomicitatea ofertei
insotita de existenta unui singur cumparator care impune calitatea si pretul;

e Piata cu concurenta de oligopson este caracterizata prin atomicitatea ofertei
insotita de existenta a cativa cumparatori care influenteaza formarea pretului.



4

|. FACTORII CARE INFLUENTEAZA CONCURENTA

NUMARUL SI PUTEREA ECONOMICA A PARTICIPANTILOR LA TRANZACTII

Existenta unui numar mare de producatori impune concurenta la nivelul ofertei;
existenta unui numar mare de cumparatori impune concurenta la nivelul cererii
GRADUL DE DIFERENTIERE A BUNURILOR

Un grad mare de diferentiere a bunurilor impune o concurenta bazata pe calitate;
daca exista o slaba diferentiere, atunci concurenta se manifesta prin publicitate,
sponsorizari, facilitati etc.

CONJUNCTURA ECONOMICA SI POLITICA

In perioadele de dezvoltare economica concurenta se intensifica si se diminueaza
in perioadele de criza

TRANSPARENTA PIETEI

Posibilitatea agentilor economici de a fi informati in mod inegal cu privire la
evolutia pietei

GRADUL DE DEZVOLTARE SI FUNCTIONALITATEA PIETEI

O piata este puternica daca este insotita de o concurenta puternica



Il. CARACTERISTICILE PIETEI CU CONCURENTA PERFECTA

ATOMICITATEA PIETEI
Agentii cererii si ai ofertei sunt numerosi si au o forta economica redusa.
OMOGENITATEA PERFECTA A BUNURILOR

Bunurile de acelasi fel sunt perfect identice, indiferent de producatorul de
la care provin.

TRANSPARENTA PIETEI

Informatiile cu privire la piata sunt difuzate la scara larga in mod corect si
permanent.

FLUIDITATEA PERFECTA A CERERII SI A OFERTEI
- Libertatea unui bun de a intra si a iesi de pe piata exclusiv pe criterii de
eficienta
- Adaptarea spontana a ofertei la cerere si a cererii la oferta
- Mobilitatea factorilor de productie
- Absenta barierelor economice, administrative ori politice



lll. CARACTERISTICILE PIETEI CU CONCURENTA
IMPERFECTA

LIPSA DE ATOMICITATE A PIETEI

La nivelul piete, puterea economica a agentilor cererii si ai ofertei este
diferita.

ETEROGENITATEA BUNURILOR

Bunurile tranzactionate sunt diferite in ceea ce priveste calitatea.
LIPSA DE TRANSPARENTA A PIETEI

Informatiile cu privire la piata nu sunt transmise in mod uniform.
LIPSA DE FLUIDITATE A CERERII SI A OFERTEI

- Bunurile nu patrund si nu ies de pe piata exclusiv pe criterii de eficienta
- Mobilitatea redusa a factorilor de productie

- Existenta unor bariere economice, administrative ori politice.



IV. FORMELE PIETEI CU CONCURENTA IMPERFECTA

PIATA CU CONCURENTA MONOPOLISTICA

Atomicitatea cererii si a ofertei insotita de eterogenitatea produselor
tranzactionate.

PIATA CU CONCURENTA DE MONOPOL

Piata este dominata de un singur producator.

PIATA CU CONCURENTA DE OLIGOPOL

Piata este dominata de cativa producatori foarte puternici.

PIATA CU CONCURENTA DE MONOPSON

Atomicitatea ofertei insotita de existenta unui singur cumparator
PIATA CU CONCURENTA DE OLIGOPSON

Atomicitatea ofertei insotita de existenta doar a cativa cumparatori



Fisa de lucru nr. 2

Tanti Nina trebuie sa ajunga la piata insa drumul
este prea complicat.

- Identificati traseul pe care trebuie sa il
parcurga tanti Nina pentru a ajunge la
destinatie;

- Precizati tipul de concurenta care se regaseste
la nivelul acestei piete justificand alegerea
facute pe baza indiciilor din labirint;



Fisa de lucru nr. 2
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Fisa de lucru nr. 3

Tanti Dina trebuie sa ajunga la piata insa drumul
este prea complicat.

- [dentificati traseul pe care trebuie sa il parcurga
tanti Dina pentru a ajunge la destinatie;

- Precizati tipul de concurenta care se regaseste la
nivelul acestei piete justificand alegerea facute pe
baza indiciilor din labirint;



Fisa de lucru nr. 3
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Fisa de lucrunr. 4

Tanti Mina trebuie sa ajunga la piata insa drumul
este prea complicat.

- Identificati traseul pe care trebuie sa il
parcurga tanti Mina pentru a ajunge |la
destinatie;

- Precizati tipul de concurenta care se regaseste
la nivelul acestei piete justificand alegerea
facute pe baza indiciilor din labirint;



Fisa de lucrunr. 4
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Fisa de lucru nr. 5

Domnul Ninu trebuie sa ajunga la piata insa
drumul este prea complicat.

- Identificati traseul pe care trebuie sa il
parcurga domnul Ninu pentru a ajunge la
destinatie;

-Precizati tipul de concurenta care se regaseste
la nivelul acestei piete justificand alegerea
facute pe baza indiciilor din labirint;



Fisa de lucru nr. 5
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Fisa de lucru nr. 6

Domnul Dinu trebuie sa ajunga la piata insa
drumul este prea complicat.

- Identificati traseul pe care trebuie sa il
parcurga domnul Dinu pentru a ajunge la
destinatie;

- Precizati tipul de concurenta care se regaseste
la nivelul acestei piete justificand alegerea
facute pe baza indiciilor din labirint;



Fisa de lucru nr. 6
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Fisa de lucru nr. 7

Tanti Tina trebuie sa ajunga la piata insa drumul
este prea complicat.

- Identificati traseul pe care trebuie sa il
parcurga tanti Tina pentru a ajunge la destinatie;

-Precizati tipul de concurenta care se regaseste
la nivelul acestei piete justificand alegerea
facute pe baza indiciilor din labirint;



Fisa de lucru nr. 7
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Fisa de lucru labirint - solutie




Fisa de lucru nr. 8

Fiind date urmatoarele situatii identificati tipul de piata concurentiala la care se refera:

1.Tn Dorohoi elevii se aprovizioneaza cu covizi-19 de la tanti Lina si de la tanti Domnica. Deoarece pretul covidului
este identic - 3 lei - iar calitatea lor este foarte apropiata ( Tanti Lina parca ii face ceva mai sarati), elevii cumpara
de la cine apuca. Pentru a-si mari vanzarile, tanti Domnica se decide sa scada pretul la 2,5 lei. Acest lucru o
determina si pe tanti Lina sa scada pretul la acelasi nivel, ceea ce inseamna ca piata covizilor din Dorohoi este una
cu concurentd de.....cccveeeeeeciieesenciieeee s

2.1n Botosani, la piata agro-alimentara sunt aproximativ 30 de gospodine care satisfac cererea de lapte de vaca
proaspat. Daca vreo una dintre ele se gandeste sa vanda laptele mai scump are toate sansele sa ajunga inapoi
acasa cu marfa branzita. Daca vreunul dintre cumparatori doreste sa cumpere lapte la jumatate de pret are toate
sansele sa ajunga acasa cu sacosa goala ( doar daca nu cumpara marfa branzitd). Asadar, pe piata laptelui de vaca
din Botosani exista o concurenta ........cccceeeeeeeeeeiiiineeeeeee e

3.In localitatea Dorohoi existd un singur croitor de pantaloni barb&testi. Piata acestui produs are n acest caz
caracteristicile unei piete cu concurenta de ......cccceeeeeeeeiiiiiiieeeeeee e,

4.1n Dorohoi exista un singur abator. Badea llie creste tiurasi pe care ii valorificd vanzandu-i pentru a fi sacrificati.
Dar badea llie nu este foarte multumit de pretul pe care il primeste de la patron. li da cam putin; cu toate acestea
nu prea are ce face pentru ca intelege functionarea unei piete cu concurentd de ........cccccevvvveeeeeeeeeecnnnnen.

5.Tot badea llie cultiva si cartofi. Din pacate nici aici nu este foarte multumit pentru ca nu sunt decat vreo 5
persoane care achizitioneaza marfa si nici unul nu se gandeste sa ofere mai mult decat ceilalti. Mare pacat ca piata
de achizitie a cartofilor de la producatori este una cu concurenta de ......cccceeeeeeeeeeiciinreeeeeeeeennnd |



Fisa de lucru nr. 9

Caricaturile de mai jos sugereaza cateva posibile
strategii prin care producatorii incearca sa obtina o
pozitie cat mai buna pe piata. Cateva dintre cele
mai cunoscute sunt: reducerea costurilor, scaderea
pretului de vanzare, cresterea calitatii, acordarea de
facilitati clientilor, publicitatea, sponsorizarile, dar si
santajul, mita, traficul de influenta, specularea unor
situatii critice, evaziunea fiscala. Ildentificati si
argumentati pentru fiecare caz in parte strategia
utilizata.



Fisa de lucru nr. 9
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